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Probleem & Context
Marketing heeft een imagoprobleem.

Van de mensen verwacht dat
bedrijven maatschappelijke
verandering leiden.

(Edelman Trust Barometer, 2024)

Van de marketeers ervaart
hun werk als ‘bullshit job'
(Dur en Van Lent, 2019)

Tegelijkertijd bedreigt Al het menselijke karakter van marketing en

vergroot het risico op manipulatie, overconsumptie en psychologische
druk.

— #teamdavid wil marketing transformeren tot een force for good.



Oorsprong van
de beweging

e Ontstaan in 2022 vanuit een LinkedIn-post
(#teamdavid).

e Van 6 pioniers - meetups - manifest -
community.

e 30 oktober 2025: 170 marketeers op het event
Marketeers van de Toekomst.

DIT EVENT KON NIET
PLARTSVINDEN ZONDER,

e Volgende stap: Stichting om de beweging duurzaam
uit te bouwen.
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Visie

DE DEFINITIE VAN
MARKETING
IS NIET LANGER
HOUDBAAR.

“In 2030 heeft MKB Nederland een
nieuwe marketing standaard
omarmd om duurzaam te kunnen
groeien. Die standaard noemen
wij oprechte marketing.
#teamdavid is het collectief wat

deze transitie aanjaagt” > I B




“Marketeers inspireren en
activeren om elkaar én hun
opdrachtgevers te laten zien hoe
je duurzaam resultaat creéert
door oprechte marketing.”

MARKETING
IS NIET LANGER
HOUDBAAR.
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Organisatie-
structuur

We bouwen een ‘ripple-organisatie’.

De stuurgroep initieert en faciliteert
initiatieven, ondersteund door
community en partners.

Toewerkend naar zelfsturende kringen
in de vorm van de Eventkring, de
Sprekerskring, de Onderzoekskring en
de Regiokringen.

ledere kring heeft een kartrekker en
komt minimaal 2 keer per jaar samen.

Rechtsvorm: Stichting (opgericht begin
2026)

Regio kringen

Club van 300

Stuurgroep

Eventkring T

Sprekefskring

Community
& Partners

Onderzoekskring



Stuurgroep

'\

Christiaan Paul Gert-Jan
Slierendrecht Hendriks Verweij

( Aanjager ) ( Community ) ( Events )




Activiteiten

e Jaarlijks event — Marketeers van de
Toekomst

e Facilitatie van kringen, meetups &
round-tables
Onderzoeksprojecten & publicaties
Doorontwikkelen online community &
platform

e Begeleiding en training via aangesloten
partners

APPLAUS VOOR

THE ONE AND ONLY
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Partners

Voordelen voor partners:

Positionering als koplopers in
bewuste marketing

Onderdeel van en zichtbaarheid
binnen een snelgroeiende beweging
Toegang tot onderzoek, talent,
netwerk en co-creatie
Maatschappelijke impact en
merkversterking

Deelname / toegang tot het jaarlijkse
event

Kernpartners

Ketenpartners,
kennisinstellingen en
changemakers

Dragen bij met € 7500 - €10.000

p/jr, en hoofdsponsoren van het
jaarlijkse event.

Bewegingpartners

Zelfstandig marketeers &
Agencies die de beweging

ondersteunen

Dragen tussen de € 2500 - € 7500
per jaar bij in geld en/of actieve
bijdrage..
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Impact & ambitie (2025 -2028)

( 2025
Start van de
Revolutie

WHY-FASE
Eerste editie Marketeers

van de toekomst event met
170 deelnemers.

Oprichting van Stuurgroep,
Eventkring , Stichting
#teamdavid & installatie
bestuur

) :

( 2026 )
Start van de Evolutie

HOW-FASE

Tweede editie van
Marketeers van de
toekomst met minimaal
200 deelnemers.

Oprichting van de club van
300, Sprekerskring,
Onderzoekskring en de
eerste regio kringen.

( 2027 >
Van beweging naar
kantelpunt

WHAT-FASE
Derde editie van
Marketeers van de

toekomst met minimaal
300 deelnemers.

300 leden in de club van
300. Aansluiting van
overige regio's via regio
kringen.

( 2028 )
Van kantelpunt naar
kritieke massa

KANTEL-FASE
Vierde editie van
Marketeers van de

toekomst met minimaal
500 deelnemers.

Volledige dekking regio
kringen in alle 12
provincies van Nederland.

De Onderzoekskring monitort groei, trends en maatschappelijke impact in samenwerking met
oa. het lectoraat Ondenkbare Marketing van Avans.
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Sluit je aan bij de

Marketing
®Evolutie

We nodigen organisaties en professionals
uit om actief bij te dragen aan een nieuw
tijdperk van marketing: menselijker,
bewuster en met meer betekenis.

Samen geven we een nieuw verhaal aan
marketing en creéren we duurzaam
resultaat door middel van oprechte
marketing.

Doe je mee?

Community & Manifest: Marketeers van de toekomst event:

Contactpersoon: Christiaan Slierendrecht
https://www.linkedin.com/in/christiaanslierendrecht/

Email:
info@marketeersvandetoekomst.nl


http://www.teamdavid.nu
http://www.marketeersvandetoekomst.nl
https://www.linkedin.com/in/christiaanslierendrecht/

Aftermovie Marketeers van de toekomst 2025
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daar goed naar te luisteren
en uiteindelijk zorgen dat onze boodschap


https://www.marketeersvandetoekomst.nl/mvdt-2025/
https://www.marketeersvandetoekomst.nl/mvdt-2025/

